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Planejamento estratégico em marketing. O Plano de Marketing. Estratégias de Marketing.
Andlise de Concorréncia. Marketing social e ética no Marketing. Marketing Internacional.

CONTEUDO PROGRAMATICO

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE MARKETING
O PLANO DE MARKETING

ESTRATEGIAS DE MARKETING

ANALISE DA CONCORRENCIA
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MARKETING INTERNACIONAL
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